- Ocho empresas del
pais, entre las mas
grandes del mundo

Ecopetrol lidera. La mayoria de las compafiias son

de sectores financiero, energético y de alimentos.

Constanza Gé6mez Guasca

COLOMBIA logré ubicar
ocho compaiiias dentro del
listado Global 2000, quere-
line a empresas publicas
mas grandes del mundo a
partir de indicadores finan-
cieros como ventas, ganan-
cias, activos y valor de mer-
cado. Las firmas colombia-
nas incluidas pertenecen a
los sectores financiero,
energético y de alimentos.

" La compafiia mejor posi-
cionada del pais fue Ecope-
trol, que ocupé el puesto
412 del escalafén mundial.

Le siguieron Grupo Cibest,

Grupo Aval, Grupo Bolivar,
BAC Holding International,

Grupo Nutresa, Banco Davi-

vienda y la Bolsa de Valores
de Colombia. ‘

Las cifras, que tlenen en
cuenta los datos de los tilti-
mos 12 meses de informa-
cion piblica hasta mayo 15
del 2026, muestran la diver-

sidad de sectores represen-

tados por las empresas co-
lombianas en el listado y re-

flejan el tamafio de sus ope-
raciones tanto en el merca-
do nacional como en dife-
rentes paises de la region.

LAS EMPRESAS
COLOMBIANAS
Lapetrolera Ecopetrol se
situé en la posicion 412 en-
tre las 2.000 compaiiias
mas grandes del mundo

(]

Las cifras
muestran la

diversidad

de sectores
representados
por las empresas
colombianas
yreflejanel
tamanio de sus
operaciones”.

que divulga Forbes, convir-
tiéndose en la empresa co-
lombiana con mejor desem-
pefio dentro del escalafon.
~La compaiiia registro
ventas por US$29.890 millo-
nes, ganancias por
US$2.230 millones, activos
por US$78.610 millones y
un valor de mercado de
US$26.960 millones. Su ac-

tividad principal correspon- |

de al sector de operaciones
de petroleo y gas.

En el puesto 759 apare-
ci6 Grupo Cibest, con sede
en Medellin y presenaa en
el negocio bancario.

La organizacién reporto |

ventas por US$10.620 millo-
nes, utilidades
US$900,3 millones y acti-

vos por US$106.370 miillo-_
nes, la cifra mas alta entre |

las empresas colombianas
incluidas enla clasificacién.
Suvalor de mercado alcan-
26 1os US$23.160 millones.
La tercera compaiiia co-
lombiana mejor ubicada
fue Grupo Aval, que ocupé

| laposicion1.295.

por |-
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EMPRESAS COLOMBIANAS

ENEL RANKING GLOBAL
2000 DEL MUNDO

(Ultimos 12 meses hasta mayo de 2026)
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millones

~El conglomerado finan-
ciero registr6 ventas por
US$11.150 millones, ganan-
cias por US$425 millones y
activos por US$92.370 mi-
llones. Su valor de mercado
fue de US$4.900 millones.

. Grupo Bolivar se ubicé
enelpuesto1.495del escala-

US$4.900 .
Us$1580 '

US$4.660

US$2.640

Bolsa de Valores de Colombia

fonglobal. Laentidad finan-

millones;

millones '

Posicion en
el ranking

US$35.830

millones

‘Fuente: Forbes

ciera report6 ventas por
US$8.180 millones, ganan-
cias por US$172 millones y
activos por US$76.610 millo-

Tnes. Suvalor de mercadolle-

g6 a US$1.580 millones.
Por su parte, BAC Hol-
ding International ocupé la
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casilla 1.559. La empresa,
consede en Bogota y dedica-
da al sector de servicios em-
presariales y suministros,

registr6 ventas por
US$5.670 millones, utilida-
des por US$733,4 millones
y activos por US$47.730 mi-

‘llones. Su valor de mercado °

se ubico en US$4.660 millo-
nes.

Grupo Nutresa fue la sex-
ta empresa colombiana in-
cluida en la lista. Ocupb el
puesto 1.803 y reportd ven-
tas por US$5.080 millones,
ganancias por. US$305 mi-

| llones y activos por

US$7.260 millones.

Entre las firmas naciona-
les presentes en el ranking,
destac6é con un valor de
mercado de US$35.830 mi- -
llones. )

Banco Davivienda apare-
ci6 en la posicion 1.815. La

| entidad financiera registr6

ventas por US$6.040 millo-
nes, utilidades por
US$387,2 millones y activos
por US$62.450 millones. Su
valor de mercado alcanzé
los US$2.640 millones.

'Larepresentacién colom- -
biana se complet6 con la
Bolsa de Valores de Colom- -
bia, ubicada en el puesto
1.935. La compafiia report6
ventas por US$90 millones;
ganancias por US$25,9 mi-
llones y activos por
US$49.720 millones. Su va-
lor de mercado fue de
US$242 millones.

Con estas ocho compa-
fifas, Colombia mantuvo
presencia en una delas cla- -
sificaciones empresariales
mas amplias del mundo, in-
tegrada por organizaciones
evaluadas a partir de sus
principales indicadores fi-

_nancieros.®

..Visa tendré...
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las criptomonedas ancla-
das a una moneda estable
como el délar. :

McInerney pidi6 cautela,
“es muy temprano”, apun-
t6, pero expres0 convic-
cién en su futuro, sobre
todo en los pagos transfron-
terizos, como las remesas y
los pagos entre empresas, y
_ enmercados dondelos con-
sumidores buscan acceso a
cuentas en délares.

Visaya emite tarjetas vin-
culadas a stablecoins, que
permiten gastar esos saldos
en cualquier comercio que
acepte la marca. Y las usa,
ademas, para liquidar ope-
raciones -entre los mas -de

14.500 bancos de sured en
unos 200 paises. Mueve di-
nero constablecoins aunrit-
mo anualizado cercano a

los US$7.000 millones so-*

bre VisaNet, lo que le permi-
te, segin el ejecutivo, mo-
ver fondos mas rapido, los

. siete dias de la semanay va-

rias veces al dia.

Lejos de ver estas tecnolo-
gias como una amenaza,
McInerney las ve como
oportunidades. Recordd
que-en los iltimos diez o 15
afios Visa ha enfrentado su-
cesivas olas de innovacion,
como lasgrandes tecnologi-
cas, las fintech, el “compre

- ahora y pague después”, y

que su estrategia-ha sido

. siempre la misma: “adop-

tar la innovacion, construir
sobre ella y, en iltima ins-
tancia, convertir esas inno-
vaciones en oportunidades
para Visa”.

El dinero programable,
el'blockchain y 1a propia in-
teligencia artificial, dijo, los

. ve del mismo modo.

América Latina, dijo, es
“excepcionalmente impor-
tarrte” en la estrategia glo-

bal de la compaiiia, por suw

poblacion joven y digital y
por el mucho efectivo que
aun circula, sobre todo en
los pequeiios negocios.

Laformula que describio6.
tiene dos piezas que se re-
troalimentan, que son facili-
tar la aceptacién y ampliar
el niimero de credenciales
en manos de la gente.

o6

Ameérica
Latina es

- realmente

importante

en la estrategia
global de la
compainid,
debido a su
poblacion joven
y digital”.

Para lo primero, Visa im-

pulsa herramientas como

Visa Accept, que permite a
un pequefio comerciante

convertir su teléfono en un

datafono usando su propia
tarjeta débito, sin necesi-
dad de equipos adicionales.
Lameta, en sus palabras, es
acelerar la digitalizacién
del efectivo y, con ella, el
crecimiento de los peque-
fios hegocios y de las econo-
mias de laregion.

Sobre el futuro de los pa-
gos, McInerney, lo proyec-
ta como “apasionante”.

“Cuando miro tres, cin-
co, siete afios hacia adelan-
te, la digitalizacién de todo
lo que compramos es el fu-
turo hacia el que vamos”
complemento.

. En esa transicion; agre-

g0, “las tarjetas fisicas poco
a poco estan desaparecien-
do”, reemplazadas por cre-
denciales digitales integra-

das en teléfonos y otros dis- - -

positivos.

Entre tanto, Visa es patro-
cinador global del Mundial
delaFifa. McInerney, resal-
t6 que el torneo permite
ofrecer a aliados en distin-

. tos mercados activos co-

merciales “que pueden
usar para crecer su negocio
y atender clientes”.

En su afio fiscal 2025,
Visa facturé a nivel global
cerca de US$40.000 millo-

nes, y al cierre de esta edi-

cién su capitalizaciéon bursa-
til rondaba los US$630.000
millones, lo que la ubica en-
tre las empresas mas valio-

- sasdelmundo.® .



