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EL SECTOR palmero colom-
biano atraviesa un momen-
to de expansión productiva 
y de consolidación empre-
sarial que lo proyecta como 
uno de los protagonistas de 
la agroindustria en el país. 

Carlos José Murgas, presi-
dente de la junta directiva 
de Fedepalma y vicepresi-
dente de Oleoflores, desta-
ca que el modelo de alian-
zas con pequeños agriculto-
res ha permitido aumentar 
la producción de fruta en 
un 18% y sostener buenos 
precios internacionales. 

¿Cuál es el balance? 
Oleoflores es una compa-

ñía que trabaja con familias 
campesinas que se han vuel-
to empresarios del campo 
desde hace 25 años. Este 
modelo este año está produ-
ciendo alrededor de 18% 
más de fruta. 

Asimismo, el indicador 
del rendimiento en planta 
con la extracción de aceite 
también ha sido muy bueno 
y los precios se han mante-
nido en US$950.000. 

¿A qué factores se debe 
ese comportamiento? 

La palma es una materia 
prima y sus productos deri-
vados son apetecidos en 
todo el mundo. Hoy tene-
mos ~ participación en el 
mercado nacional del 50% 
en biocombustibles y 50% 
en productos alimenticios. 

Los biocombustibles han 
venido creciendo 3% este 
año por la necesidad de in-
crementar el consumo de 
biodiésel. Esa mezcla que 
está al 10% ha mejorado mu-
cho, lo que permite arras-
trar los beneficios a 9.000 
palmeros, donde 5.500 son 
pequeños agricultores. 

El mundo está necesitan-
do que en los próximos 10 
años se siembren 5 millo- 
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nes de toneladas nuevas y 
el país tiene altas aptitudes 
tanto en clima como en tie-
rras y con una huella que es 
de cero deforestación para 
poder atender está deman-
da internacional. 

¿Cómo impulsar el plan en 
biocombustibles? 

La palma ha demostrado 
ser la mejor oleaginosa 
para la producción de bio-
combustibles de primera 
generación, que es el biodie-
sel de palma. En la transi-
ción hacia los de segunda 
generación, la palma como 
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materia prima para la pro-
ducción de estos que son el 
HVO y el SAF, también es 
muy buena. 

Para eso hay que cumplir 
y salir destacado en unos es-
tándares ambientales y so-
ciales, como lo ha demostra-
do la palma en Colombia, 
para que sea aceptada en la 
metodología Corsia. 

Para acceder a que la pal-
ma se vuelva un SAF y un 
HVO, todavía nos falta un 
pedazo importante. Hay al-
rededor de 35 plantas ex-
tractoras que están traba-
jando en cómo reducir esa  

huella de carbono vía las 
capturas de metano en las 
lagunas y en plantaciones. 

Esto se va a convertir en 
una oportunidad uña vez lo-
gremos voltear es1 huella 
de carbono. Ya se vienen ha-
ciendo unos muy buenos 
avances con Ecopetrol y 
nuestra compañía ha parti-
cipado en esas pruebas. 

¿Y las alianzas con 
pequeños agricultores? 

Gracias al programa y po-
lítica de Estado que se ha 
mantenido de las alianzas 
productivas estratégicas:en-
tre pequeños, medianos, 
grandes y los incentivos 
que se crearon, hoy se ha-
bla de la democratización 
de la palma en todas las zo-
nas del país. 

Este programa pasó de 
400 palmeros hace 25 años 
a ser hoy 9.000, donde 
5.500 de ellos son agriculto-
res de pequeña escala. Te-
nemos 53 alianzas producti-
vas y ningún crédito se ha si-
niestrado por esa misma 
forma de trabajar, en don-
de los agricultores son due-
ños de su tierra, la trabajan, 
prestamos la asistencia téc-
nica como núcleos palme-
ros y garantizamos una 
compra segura con precios 
transparentes. 

¿Qué les preocupa? 
Los temas más preocu-

pantes son los de orden pú-
blico, estamos en zonas 
donde grupos armados ile-
gales interfieren en nuestro 
trabajo. El tema de inseguri-
dad es algo crítico y está 
afectando mucho a nuestra 
empresa, al sector y al país. 

El otro tema son los cons-
tantes cambios en las reglas 
de juego. Adicionalmente, 
tenemos todo este tema de 
los tratados comerciales y 
nos preocupa mucho la in-
formalidad, la evasión de 
IVA que hay en los produc-
tos alimenticios. 

¿En qué otros productos 
están incursionando? 

Dado el éxito que hemos 
tenido con modelos produc-
tivos integrados con la pal-
ma hemos incursionado en 
el sur del Atlántico tanto en 
palma como en limón tahití 
y en plátano. Con mucho 
apoyo de la gobernación en 
infraestructura de riego, en 
adecuación de tierras con 
la ADR y el Gobierno logra-
mos integrar 550 nuevas fa-
milias en estas cadenas. 

Se sembraron 1.000 hec-
táreas de limón con 330 fa-
milias, 1.700 hectáreas de 
palma y 400 de plátano. 
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Cada una de estas líneas de 
negocio con la compra ase-
gurada. Ahí tenemos 
$53.000 millones en crédi-
tos desembolsados por el 
Banco Agrario, que ha sido 
un apoyo muy importante 
en este modelo. 

¿Cómo ve la situación 
de Estados Unidos? 

La palma hoy está expor-
tando alrededor de 
500.000 toneladas y en Es-
tados Unidos estamos em-
pezando a entrar. Este nue-
vo reto que tenemos comer-
cial a nivel mundial, debe 
manejarse de forma menos 
política y más técnica. 

Nuestra compañía está 
haciendo una importante-
apuesta y es pensar en una 
inversión de valor agrega-
do en Estados Unidos. 

¿Qué expectativas 
tienen a futuro? 

Colombia tiene el mode-
lo que es integrar pequeños 
y medianos con los indus-
triales para crecer en volú-
menes. Debemos pensar en 
que esas materias primas se 
deben industrializar acá 
para ofrecer productos de 
valor agregado. 

El jalonamiento de los te-
mas verdes le va a llevar la 
delantera a los biocombusti-
bles de segunda generación 
y la palma colombiana tiene 
la característica, diferente a 
los otros competidores, de 
ser cero deforestación.Q 

`Gracias a alianzas hoy 
hay una democratización 
de la palma': Oleoflores 
Carlos José Murgas, vicepresidente de la compañía, destacó en papel  
del trabajo con pequeños productores para el crecimiento del sector.  


