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Mediocre 2024 

Camilo 
Herrera 
Mora 

024 no fue un año 
de reactivación. La 
economía volvió a 
	1 crecer más por un 
efecto base, la fuerza del 
sector privado y el freno de 
la inflación. 

Seguramente el gobier-
no dirá que el crecimiento 
fue gracias a su gestión, 
pero esto no es así, ya que 
su capacidad de ejecución 
y la situación fiscal son una 
de las peores que hemos te-
nido. Lo que nos deja la pre-
gunta: ¿por qué crecimos?, 
donde la respuesta viene  

desde 1776: el libre merca-
do. 

En octubre de 2023, el 
FMI le daba un crecimiento 
de 1,4% a la economía co-
lombiana, con una infla-
ción de 4,5% a final de año; 
Proyecciones que anuncia-
ban una economía con un 
crecimiento lento y un im-
portante freno de la infla-
ción, situaciones que se die-
ron diferente, donde el PIB 
seguramente crecerá más 
de lo esperado, estando cer-
ca del 2%, gracias al enorme 
esfuerzo del sector privado 
y la inflación más alta por 
los impuestos saludables. 

Si bien los economistas 
en los últimos años, hemos 
demostrado que somos 
muy buenos para predecir 
el pasado y muy malos para  

explicar el futuro, la mayo-
ría de las proyecciones vol-
vieron a ser correctas. Los 
confinamientos nos lleva-
ron a un terreno que no co-
nocíamos y no alcanzamos 
a comprender sus conse-
cuencias, afectando casi to-
das las proyecciones que se 
hicieron entre 2019-2023. 

Crecer al 1,8% es poco, 
cuando nuestro promedio 
de crecimiento es cercano 
al 3,5%, por lo que el gobier-
no no puede jactarse de 
esto. Aunque seguramente 
lo hará, ya que es "crecer el 
triple que en 2023", como 
seguramente alguien dirá 
para ganar likes, aunque 
crezcamos a la mitad de lo 
esperado. 

Lo que pasó en salud es 
muy doloroso. El sistema 

Los logros de déca-
das se pueden aca-
bar en sólo dos 
años ... este año se 
deberían mencio-
nar las empresas 
que se fueron: 
Coltejer, Fabricato, 
Colmotores entre 
otras; EPS, hospita-
les, colegios y pe-
queñas empresas". 

queda en una vulnerabili-
dad enorme y requiriendo 
mucha más ayuda que en 
2022 y 2023, donde casi to-
das las empresas están sien-
do inviables. No podemos 
permitir que un tema tan 
sensible y fundamental se 
politice, desfinancie y des-
truya más. Si esto ocurre, 
en 2025 el mayor gasto en 
salud de los hogares afecta-
rá todo: porque la gente de-
berá pagar por medicinas y 
no por ropa, por ejemplo. 

Se suma a esto la crisis en 
la generación eléctrica y 
gas, la caída de Ecopetrol e 
incluso el financiamiento 
del Icetex demostrando 
que cuando se elimina las re-
glas de mercado, se sacan a 
los técnicos y se dan linea-
mientos desde "lo que debe- 

ría ser" y no desde lo real y 
lo posible, los logros de dé-
cadas se pueden acabar en 
sólo dos años. 

Como hacen los medios 
de entretenimiento, este 
año se deberían mencionar 
las empresas que se fueron: 
Coltejer, Fabricato, Colmo-
tores entre otras; EPS, hos-
pitales, Colegios, Universi-
dades y miles de pequeñas 
empresas que ni siquiera se-
rán mencionadas. 

Así, acaba 2024, con una 
economía creciendo lento 
porque no hay inversión; la 
inflación cediendo gracias a 
la labor del Banco de la Re-
pública; el empleo estanca-
do y la industria frenada. 
Tristemente, 2024 fue un 
año mediocre para el país.  

Fundador de Raddar. 
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