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CONSUMO ELECTRICO SIGUE AL ALZA

Enoctubre, con 6.490,1gigavatios horadia, la
demanda de energia subi6 6,42 % anual, cifra
que frente al consumo del mismo mes del 2019
(prepandemia) aument6 un 7,17 %.
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propio y adentrar-

se en el camino de
emprender se ha convertido
para muchos jévenes colom-
bianos en la tnica oportuni-
dad de desarrollarse profesio-
nalmente en estos tiempos de
crisis. Ademas, cada vez hay
mas personas enfocadas en
modelos de negocio que bus-
can dar soluciones a las pro-
blematicas sociales y ambien-
tales del pais.

Sin embargo, el camino
para llegar al éxito todavia es
complicado, pues no existe
unmarcoregulatorio que faci-
lite sudesarrollo.

Enlaactualidad, segiin una
encuesta de la Universidad
del Rosario, solo el 25 por
ciento de los jévenes colom-
bianos saben qué es el em-
prendimiento social, frente a
un 75 por ciento que no lo co-
nocen. Lo positivo, segiin
este sondeo, que contd con el
apoyodelaFundacién Hanns
Seidel, Cifras y Conceptos y
EL TIEMPO, y que sera pre-
sentado mafiana, es que el 83
por ciento de las personas en-
cuestadas consideran que em-
prender socialmente puede
ayudar a mitigar los desafios
mundiales.

Entre lo que mas preocu-
pa a nivel general después
del golpe que dejo la pande-
mia del covid-19 es la econo-
mia (18 por ciento), seguido
de la pobreza y la desigual-
dad (14 por ciento) y el des-
empleo (13 por ciento).

Encambio, las mayores pro-
blematicas para las personas
queyatienenemprendimien-
tos sociales son el medioam-
biente (30 por ciento), el cam-
bio climético (27 por ciento) y
la pobreza y desigualdad (21
por ciento).

“Tenemos un trabajo toda-
via muy grande para cerrar
las brechas existentes y apor-
tar al bienestar. El emprendi-
miento social responde a los

El 72 % de los jovenes
creen que emprender es
muy dificil en Colombia

Falta de recursos econdmicos propios y de ayudas del Gobierno, las

principales barreras. Solo el 25 % de los encuestados en sondeo saben
qué es el emprendimiento social. Mafana presentan los resultados.
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PERCEPCION DE EMPRENDIMIENTO

En una escala de 1 a 6 donde 1 es muy fécil y 6 es muy dificil,
en

£qué tan fdcil d

usted que es emp!

personas emprendedoras es
quesean innovadoras (34 por
ciento), comprometidas (32
por ciento), lideres (28 por
ciento), persistentes (20 por

[mMuyfacil -~ Neutro waMuy dificil _mm NS/NR] ciento), visionarias (20 por
ciento) y valientes (16 por
ciento), entre otros.
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Falta de recursos econémicos propios
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Falta de fomento del Gobierno a los emprendimientos 3596
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37%

Formalizacién del emprendimiento |iseg 18 %
(personeria juridica, cdmara de comercio, NIT, entre otros)

Dificultad para acceder al sistema financiero

31%

15 %

29%

Falta de capacitacién para emprender R 16 %

15%

Desconocimiento del mercado Ml 9 %

Base poblacién general: 1.822

Barreras para despegar

A pesar de que los jovenes
se aventuran cada vez mas a
emprender, el 72 por ciento
de ellos tienen la percepcion
actual de que es muy dificil.

Otro | 1%
2%

Base emprendimiento social: 201

14%

Fuente: Estudio de percepcidn de jévenes frente ol emprendimiento social
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rreras, pero, por ejemplo,
hay una mayor preocupacién
por la falta de ayudas del Go-
bierno, por la formalizacién
del emprendimiento o la difi-
cultad para acceder al siste-
ma financiero.

Las principales motivacio-
nes que llevan a estos jovenes
a decidir emprender son: te-
ner independencia economi-
ca (53 por ciento), tener algo
propio (46 por ciento) y bus-
carunasoluciénaunaproble-
maticasocial existente (17 por
ciento).

Para los que ya tienen un
emprendimiento social, esta
tiene un porcentaje de 35 por
ciento.

Ademis, segiin la encuesta
de la Universidad del Rosa-
rio, lo que caracteriza a las

panorama, en segundo deba-
teen el Senado ya fue aproba-
do por unanimidad un pro-
yecto de ley que promueve
una politica publica para el
emprendimiento social en el
pais.
Segiin Andrés Santamaria,
director de la organizacion
Recon, un marco normativo
es indispensable en el actual
contexto del pais y crearia un
ecosistema mas fuerte.

“Faltan dos debates para
convertirseenley. Se estipula-
ria como acceder a recursos,
las obligatoriedad para alcal-
des de generar insumos o he-
rramientas para el emprendi-
miento social, entre otros”,
manifesto6.

Segiinlas cifras de estaorga-
nizacién, se han identificado
emprendimientos sociales en
28 de los 32 departamentos
de Colombia, faltando tinica-
mente representacion en San
Andrés, Guainia, Amazonas y
Vichada.

Cada uno de ellos crea
aproximadamente 7 empleos
enpromedioeimpactadema-
nera positiva a una o mas
blaciones vulnerables del
pais como nifios, mujeres, po-
blacién rural, adultos mayo-
res o victimas del conflicto,
entre otros.

“Por su contexto histérico
de violencia, Colombia ha
sidoungranlaboratoriodein-
novacién social, pero nunca
se habia dado como modelo
de negocio. En los dltimos
afios ha habido un gran auge,
pero aiin no tiene el mismo
apoyo que el emprendimien-
to convencional. Y, sin duda,
se puede convertir en un sec-
tor econémico importante
para el pais”, estableci6 el di-
rector de Recon.
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dia Dulce Romero, directora mento del Gobiernoalosem-  existentes y aportar
deProyeccionSocialdelaUni- prendimientos (35 por cien- .
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blacién vulnerable. Estos tienen las mismas ba-
Bonos internacionales
ISAreemplazara deuda

El Ministerio de Hacienda le dio el visto bueno a
Interconexi6n Eléctrica S. A. (ISA), filial de
Ecopetrol, para hacer una emisién de bonos en
elmercado internacional hasta por 400
millones de délares, para reemplazar créditos
en pesos que tiene con cuatro bancos y un saldo
endoélares con otra entidad bancaria.

Las obligaciones en pesos por sustituir suman
907.243 millones de pesos y las de moneda
extranjera, 100 millones de délares. Desde
marzo, la junta de ISA autorizé la transaccién.

Latamyy Delta ampliaron sus cédigos
compartidos, con lo cual sus clientes
podrdn acceder a més de 20 rutas
internacionales entre Estados Unidos
y Suramérica y a conexiones a varios
destinos locales en cada pais. Asi,
Latam suma asu oferta 8 rutas
infernaci Deltay

Aerolineas Sostenibilidad
Latam Airlines y Delta GEB entré a indice
expanden alianza de sostenibilidad

El Grupo Energia Bogotd entré
al Indice de Sostenibilidad del
Dow Jones (DJSI) como lider en
gas, con una de las mds altas
notas del ramo. Este afio, el GEB
quedé en el 4.° lugar a nivel
mundial de laindustria y quedé

11 destinos locales en Estados
Unidos, desde Atlanta.

luid | DJSI de Mercados
Emergentes y en el del Mercado
Integrado Latinoamericano.




