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En menos de tres anos, Decathlon
llegaria al Eje Caletero y Bucaramanga

COMERCIO. LA COMPARNIA
FRANCESA ANUNCIO QUE,
ANUALMENTE REALIZAN
DOS APERTURAS, PERO QUE
ESPERAN DUPLICAR ESTA
CIFRA EL PROXIMO ANO Y
FORTALECER SU PRESENCIA
EN BOGOTA Y MEDELLIN

BOGOTA

Desde hace 45 afios, la multi-
nacionalfrancesa Decathlonseha
dedicadoalaventay distribucion
de articulos deportivos, y actual-
mente tiene presenciaen 60 pai-
ses con mas de 1.700 tiendas.

En el caso de Colombia, pese
aqueannesunmercado peque-
fio para la compaiiia, la marca
ha logrado posicionarse con
ocho tiendas después de su lle-
gada en 2017 y continaa con
planes deexpansion, pues pasa-
ra de abrir dos locales al afio a
cuatro en 2022.

Asimismo, su centro logisti-
co de Cartagena envia produc-
tos a México, Chile y Estados
Unidos; y tras tener presencia
en Bogota, Medellin, Cali, Ba-
rranquillay Chia, llegaria al Eje
Cafeteroy Bucaramanga en me-
nos de tres afios.

“También queremos seguir
madurando la presencia en las
ciudades principales, peroesos
dos nuevos lugares tienen una
fuerte atraccion para nosotros
como marca, son lo que llama-
mos: obsesiones inmobiliarias.
Ademas, enseptiembre de este
afio realizaremos nuestra no-
vena apertura en Bello, Antio-
quia, en el centro comercial
Plaza Fabricato”, cont6é Camilo
Guzman, lider de expansion de
Decathlon Colombia.

Estanuevatiendacontaracon
1.360 metros cuadrados y gene-
rard, inicialmente, 20 empleos
directos. En total brindara una
variedad dearticulosdeportivos

ASI AVANZAN LOS PLANES DE EXPANSION DE DECATHLON EN EL PAIS

INGRESOS OPERACIONALES

2020 _ $138.301 millones
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2019 _ $153.088 millones

Decathlon cuenta con ocho tiendas

actualmente en el pais
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ERRE  Escanee para escucharel
5 podcast completo de la
& entrevista al lider de

expansién de Decathlon.

para57disciplinasy 70deportes
en su pagina web, entre esos, ci-
clismo de ruta, el ciclismo de
montaiia, el fithol, tenis, pilates,
natacion y cardio fimess.

“En Decathlon ofrecemos
productos para la practica del
deporte con los precios mas ac-
cesibles delmercado, destacan-
do la relacion calidad y precio.
Laproyeccion en Bello es seguir
fuertes conla venta de elemen-
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Con los resultados financieros para el pri-
mer semestre del afio de Fabricato,

= Cuenta con dos
centros logisticos
en Cartagena y
Bogota

- 1.361 metros cuadrados
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» Desde Cartagena
lanzan productos
a México, Chiley
Estados Unidos

= Generara 20 empleos directos

La compania ocupo el
puesto 1.122

entre las 10.000 mas grandes,
seguin la Supersociedades

* La empresa prevé
llegar préximamente
al Eje Cafeteroy
Bucaramanga

» En este semestre hara su novena apertura en el
Centro Comercial Plaza Fabricato en Bello, Antioquia

- Can articulos deportivos para 57 disciplinas en la tienda
y 70 deportes en su pagina web

\

= Ventas por
ecommerce
pesan 10%
del total

DECATHLON SERA PATROCINADOR
DE LOS JUEGOS OLIMPICOS PARIS 2024

Tiene presencia en 60 paises con 1.700 tiendas

La empresa abre dos locales al afio y espera
duplicar esta cifra en 2022

La compafiia vestira a 45.000 voluntarios

Al alcanzar un acuerdo para ser socio de los Juegos Olimpicos de
Paris 2024, que se celebraran entre el 2 y el 18 de agosto, Decathlon
vestira a 45.000 voluntarios que ayudaran con el desarrollo de los
mismos. Ademas, la compafiia organizara una serie de eventos
tematicos en Francia previo a las competencias, presentando
desafios deportivos y otras iniciativas; adicionalmente, vendera
productos de la marca Paris 2024 en sus tiendas y a través de su
pagina web. De esta manera, Decathlon se suma a PWC, Cisco, FDJy
Le Coq Sportif como patrocinadores oficiales del evento.

tos para fitness, deportes de
montafia y natacion”, manifes-
t6 Andrés Lozano, director de
la nueva tienda.

Porotra parte, segandatosde
la Superintendencia de Socieda-
des, 1a empresa ocupo el pues-
to 1.122 entre las 10.000 mas

vendedorasen 2020, alreportar
ingresos operacionales por
$138.301 millones, cifra que se
vio influenciada por el ecom-
merce, debido alos cierres para
contener el covid-19.

“El canal digital pesa 10% de
las ventas totales. Somos tes-
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TIENDAS TENDRA LA MARCA EN
COLOMBIA AL FINALIZAR 2021,
PUES EN SEPTIEMBRE HARA UNA
APERTURA EN BELLO, ANTIOQUIA.

Camilo
Guzman

Lider de expansion en
Decathlon Colombia

“La apuesta de
crecimiento de las tiendas
Decathlon en Colombia es
a largo plazo, pero el
siguiente ano serd el de
mayores aperturas en
mucho tiempo”.

Andrés
Lozano

Director de tienda de
Decathlon en Bello

“En la nueva tienda
queremos impulsar la
venta de productos para
ciclismo con el reto de
enamorar a los ciclistas
locales con nuestra
marea”.

tigos que hay que seguir apos-
tando por nuevas estrategias
omnicanales, pero es cierto
quelamayoriadelos colombia-
nos va a centros comerciales a
comprar, entonces debemos
pensar en distintos formatos”,
sefialdé Guzman.

Finalmente, en medio de los
Juegos Olimpicos de Tokio
2020, Decathlon manifesté que
firmé hace pocas semanas para
ser patrocinador de las proxi-
mos justas en Paris 2024.

NATHALIA MORALES AREVALO
jnmorales@larepublica.com.co

ENERGIA. EL EBITDA DE LA EMPRESA DISMINUYO 8% Y PASO A US$91,3 MILLONES EN EL PRIMER SEMESTRE

Canacol Energy reportod ingresos por US$125,7 millones

RESULTADOS FINANCIEROS DE

CANACOL EN PRIMER SEMESTRE
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BOGOTA

Canacol Energy reporto sus
resultados financieros conso-
lidados del segundo trimestre
y del primer semestre del afio.
En estos se destaca que hubo
una diminucion en las utilida-
des de la compafiia.

Los ingresos totales de gas
natural, netos de regaliasy gas-
tos de transporte pasaron a
US$125,7millones paralosseis
meses terminados el 30 de ju-
nio. De acuerdo con la compa-
fiia, estoes atribuible principal-
mente alos menores precios de
ventarealizados de gas natural.

Por su parte, el Ebitda dismi-
nuy6 8%y pas6 aUS$91,3 millo-
nes. No obstante, en el resulta-

do trimestral aument6 10% y
llegd a US$44,6 millones.

La utilidad neta trimestral
fue de US$1,91 millones, en
comparacién con una utilidad
netadeUS$14,09 millones para
el mismo periodo en 2020, lo
queresulté enunadisminucion
de 86% afio contra afio.

A partir de esto, la compaiiia
explico que la disminucion se
debe principalmente a una re-
cuperacionde impuestos diferi-
dos que se realizo durante los
tres meses como resultado del
avance del peso colombiano con
relacion con el délar al 30de ju-
nio de 2020, en comparacion
con el comportamiento al 31 de
marzo de 2020.

Al mirar la utilidad semes-
tral de la firma, esta muestra
una notable mejoria, aunque
atn se mantiene en rojo. Las
pérdidas semestrales alcanza-
ron US$683.000, frente a una
pérdida neta de $8,3 millones
para el mismo periodo del afio
pasado.

Igualmente, los volumenes
deventas contractuales realiza-
das de gas natural aumentaron
13%a171,5millonesde pies ca-
bicosestandarpordiaparaenel
trimestre. Sin embargo, en el se-
mestre, los volamenes cayeron
1% alllegar a 174,5 millones de
pies ciibicos.

NATHALIA MORALES AREVALO
jnmoralesa@larepublica.com.co



