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Colombia supero los 10 millones de usuarios de gas natural

El Gobiernoy la Asociacion Colombiana de
Gas Natural (Naturgas) informaron que Co-
lombia superd los 10 millones de usuarios
con servicio de gas natural, incluyendo fa-
milias, vehiculos, comercios e industrias.
“En lo que vacorrido del Gobierno se ha
realizado la conexion de 684.015 nuevos
usuarios en todo el pais, principalmente re-

Ademas, dijo que

sidenciales (670.265), seguidos de comer-
ciales (13.007) e industriales (743)”, destaco
el Ministerio de Minas y Energia, que recor-
do que lameta del Plan Nacional de Desa-
rrollo esllegar a10°361.333 usuarios.

‘las poblaciones de mu-
nicipios pertenecientes al Programa de De-
sarrollo con Enfoque Territorial (PDET) es-

Temadeldia

tan entre las beneficiadas con las nuevas co-
nexiones del servicio de gas combustible
por redes, en lo corrido del Gobierno, con
48.322 nuevos usuarios”. Segun cifras de esa
cartera, actualmente 98 municipios de 18
departamentos del pais, pertenecientes alos
PDET, cuentan con personas conectadas al
servicio de gas combustible por redes.

)) En lo que va

corrido de este
Gobierno se han
conectado 648.015
personas al servicio
de gas natural.
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Cuidado con los impulsos

LLas promociones no
son buenas para todos

Las temporadas de descuentos representan una oportunidad para quienes
puedan comprar por medio de sus ahorros o con créditos de plazos cortos.
Pero quienes tengan mala salud financiera veran un costo, pues tomaran
créditos de varios afios y los intereses borraran cualquier beneficio.
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Los contadores, los profesionales
financieros v hasta ejecutivos con
salarios de mas de $30 millones al
mes también pueden tener una
mala salud financiera. Abundan
los casos que demuestran que el
conocimiento técnico, y los ingre-
sos elevados, no garantizan un co-
rrecto manejo de las finanzas per-
sonales. ;Por qué? Los fendmenos
que hay detras de unacompramu-
chas veces van mas alla de la 16gi-

Durante el dia sin IVA se registraron ventas por masde $5 billones, segunla DIAN./ i

ca,entranenel terrenodelasemo-
ciones y las pasiones. Son impul-
sos, especialmente dificiles de
controlar en las temporadas de
promociones: los Black Friday, los
Cyber Monday oeldiasinIVA. Pe-
ro No siempre un Menor precio es
bueno para el bolsillo.

Las marcas son completamente
conscientes del efecto de los im-
pulsosen lasventas. Poreso,enesta
épocadespliegan campanas multi-
millonarias paraimpulsar las com-
pras por medio de emociones o
vendiendo un estilo de vida: “Haz
felizapapa”, “con este televisor pa-
ra qué salir de casa”, “no dejes de
hacer deporte en esta cuarente-
na”... Y se pueden hacer ain mas
fuertes con palabras o frases que

los expertos de marketing saben
que funcionan: “solo”, ‘“hoy”,
“oportunidad” o “no pierdas”.

No es un asunto necesariamen-
te malo. Después de todo es infor-
macion, y en efecto puede repre-

)) Ciertos patrones

que presentan las
personas con mala
salud financiera son
especialmente
atractivos para

las marcas.
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sentar una oportunidad para
comprar un bien o un servicio a
un precio que tal vez se presente
solohastadentro de varios meses.
Entonces, existe un beneficio en
las campanas de las temporadas
de descuento.

Lo ideal seria que estas promo-
ciones las tomen quienes puedan
comprar saludablemente. Es de-
cir, los que tengan ahorros o pue-
dan soportar créditos de corto
plazo (pagando cuotas altas, pero
pocos intereses). De esta manera
se podranverlosbeneficios delos
menores precios que hay en las
temporadas de descuentos. Sin
embargo, el bombardeo comer-
cial también les llega a quienes
tienen problemas en su salud fi-
nanciera, que en algunos casos
son el principal foco de algunas
campanias.

De hecho, ciertos patrones que
presentan las personas con mala
salud financiera son especial-
mente atractivos para las marcas.
Por ejemplo, facilidad para en-
deudarse, pues tienen canales
efectivos para financiar sus com-
pras. Es comun ver que tienen
mas de unatarjetade crédito, y tal
vez tienen del almacén o tienda
que frecuentan. Otro factor cu-
rioso es su generosidad, que no
solo compran para ellos, sino
también para sus familiares y
amigos. Y, por supuesto, en mu-

cho casos se ve una tendencia por
las compras impulsivas, que gra-
ciasalasredessociales yahay ma-
nera de identificar y llegar a este
tipo de personas.

Lo que preocupa es que quie-
nes tienen una mala salud finan-
cierasuelen estar sobreendeuda-
das,esdecir,destinanmasdel 30 %
de sus ingresos mensuales en el
pago de deuda. Es una estructura
financiera que hace casi imposi-
ble ahorrar; de hecho, también
crea problemas para cubrir hasta
los gastos vitales. Entonces, para
financiar una compra, tendran
que recurrir a créditos de plazos
largos, incluso de varios afos.

Precisamente por esto es que
las temporadas de descuento no
son buenas para todos. Por ejem-
plo, supongamos el caso de dos
personas con el mismo salario de
$3 millones y sin ahorros, pero
una no tiene deudas y la otra esta
sobreendeudada. La que tiene
mejor salud financiera podra
comprar sin problemas en ocho
meses un televisor de $2 millones
por medio de sutarjetade crédito
(con 25 % E.A. de interés). Tan so-
lo debera pagar cuotas de $271
mil (menos del 10 % de su salario),
y al final del crédito pagara unin-
terés total de $172 mil.

Aunque tenga la misma tarjeta
decrédito,lapersonaquesufrede
sobreendeudamiento solo puede
soportar cuotas que representen
pocos puntos porcentuales de su
salario, incluso un 3,33 % podria
ser todo un reto. Entonces, ten-
dria que diferir la compra del te-
levisor en al menos 25 meses con
cuotas de $100 mil, pagando al fi-
nal del crédito un interés total de
$524 mil (tres veces mas que el
caso anterior).

Esto implica que los beneficios
o descuentos se perciben de for-
mas muy diferentes dependiendo
del perfil. Quienes tengan una
buena salud financiera veran una
oportunidad, pues podran com-
prar con sus ahorros o conuncré-
dito de plazo prudente. Pero
quienes tienen mala salud finan-
ciera veran un costo, el menor
precio nose apreciara por los ma-
yores intereses que deberan pa-
gar en sus préstamos largos.

Hay que ver los eventos comer-
ciales conotros ojos. Paraquienes
han cuidado su bolsillo puede ser
un momento para L‘()S(.‘(.'h'.'l]', po-
drian darse un gusto prudente
por esos esfuerzos.

Pero quienes no tienen ahorros,
pero si muchas deudas, deben
evitar perjudicar aiun mas su si-
tuacion. Por el contrario, estas
temporadas de descuentos deben
serunamotivacion paraahorrary
empezara sanear sus Fln'd]]'[l]\'.].



