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Negocios

Paramo Snacks, con la mirada
puesta en las exportaciones

Esta pyme agroindustrial de Bogota se llevo el premio mayor en la primera edicion del

Programa FedEx para mipymes del pais. Otras 9 empresas también fueron destacadas.

LO MEJOR que le puede
ocurrir aunemprendimien-
to es recibir recursos para
hacer realidadlo que se pro-
pone. Y esaes la buenanoti-
cia que recibe Paramo
Snacks al ser proclamada la
ganadora de la primera edi-
cion del Programa FedEx
paramicro, pequefiasy me-
dianas empresas de Colom-
bia.

Recibird $85 millones
quele serviran para fortale-
cer sus procesos y afinar su
estrategia de comercializa-
cion en el exterior.

Margarita Rosa Cabal, es
la directora ejecutiva y co-
fundadora de Paramo
Snacks, creadores del pro-
ducto Good Chips que oftre-
ce chips de vegetales y fru-
tas horneados, 100% natu-
rales y libres de aceite. Ex-
plica que desde finales del
afio pasado empezo6 la co-
mercializacién de los pro-
ductos. Detras de esta na-
ciente empresa esta la con-
viccién delapoyoalacomu-
nidad y de defensa de los
ecosistemas. Desde hace 5
afios, ellay ungrupo de ami-
gos, trabaja con la Asocia-
cién de Productores
Agroecolégicos del Panta-
no de Arce, en Subacho-
que.

“Acordamos con esta
agrupacion de pequefios
productores, apoyados en
instituciones y autoridades
ambientales, un modelo
que nosotros llamamos de
reconversion agroforestal
paramigrar delos monocul-
tivos a produccioén organi-
ca de multiples variedades
de vegetales, de tubércu-
los, incluyendo las papas
nativas y también alimen-
toscomo la quinuaylachia.
Esto, combinado con la
siembra de arboles nativos,
como estrategia para pro-
mover la presencia de espe-
cies en la zona”, dice la em-
presaria.

Y sibien este modelo des-
de el punto de vistaambien-
tal es solido y avalado por
las entidades, para los pe-
quefios productosla comer-
cializacién se volvié un ‘cue-
llo de botella’.

Tratandose de produc-

tos organicos frescos se re-
queria de inversion y com-
pradores estables.

Como unasolucion, sein-
tegraron a la cadena de va-
lor para transformar los ali-
mentos generados porlaco-
munidad y generar valor e
innovacion.

De esta manera, Piramo
Snacks se convirtié en n un
comprador directo a pre-
cios justos de esa comuni-
dad de unas 20 familias.
Ademas, agrega, “el 2% de
nuestras ventas van a los
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En Colombia, los
snacks estian en
su pagina web o
en tiendas
especializadas.
Su meta es pro-
ducir 100.000
paquetes al mes”
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proyectos de reconversion
agroforestal que hemos es-
tablecido con la comuni-
dad”, indica lo cual la mar-
ca identifica como “Good
cause”. En su portafolio, es-
tan snacks de papa criolla,
yacén y platano maduro.
[gualmente desarrolla en
esta presentacion las papas
nativas andinas. El siguien-
te paso seran las galletas.
Paramo Snacks participé
enunaMacrorruedadePro-
Colombia y gracias a esto,
este mes enviara el primer

Debido al impacto de la
Covid-19 en la economia, la
bolsa total de premios del
programa fue aumentada a
$265 millones para apoyar a
ocho mipymes adicionales y
lograr un total de 10
negocios beneficiados, con

apoyos entre los $30
millones y $7 millones de
pesos.

Los 8 ganadores, del tercer al
décimo lugar son: Eleia SAS
(Barranquilla), Grupo Cappaz
SAS (Bogotd), Fento/Vindi
SAS (Sabaneta, Antioquia),

Natucafé SAS (Andes,
Antioquia), MerryMarkers
(Bogota), Alma Joyeria
(Medellin), Fokus Green
(Medellin) y Camacho Vélez,
de la disefiadora de modas
Beatriz Camacho
(Barranquilla).

contenedor de sus produc-
tos Good Chips que se distri-
buira en Estados Unidos,
mas exactamente a tiendas
de productos saludables en
Nueva York. Los productos
también estan en Amazon.

En Colombia, sus snacks
estan en su pagina weboen
tiendas especializadas.

La meta de la empresa es
que en el 2021 pueda produ-
cir 100.000 paquetes al
mes.

“Estamos muy contentos
con este importante recono-
cimientoyesungranimpul-
sor para el fortalecimiento
de nuestro crecimiento ha-
cia mercados internaciona-
les, especialmente en estos
momentos de desacelera-
ci6én de la economia mun-
dial. Nos confirma también
que tenemos un modelo de
negocioinnovador, diferen-
cialy competitivo entre mu-
chos otros emprendimien-
tos colombianos también
extraordinarios”, dijo Ca-
bal sobre el premio.

“En FedEx Express esta-
mos comprometidos con
apoyar el crecimiento de
las micro, pequefias y me-
dianasempresas en Colom-
bia y en América Latina y
agradecemos a los empren-
dedores y propietarios de
estos negocios por inscribir-
se, contarnos sus historias
y participar en la primera
edicion del Programa”, co-
mento Juan N. Cento, presi-
dente de FedEx Express en
Latinoaméricay el Caribe.

Elsegundo lugar del con-
curso fue para la compafiia
Ekofil, que ofrece una solu-
cion - un filtro- sostenible y
eficiente que permite dispo-
ner de agua segura en cual-
quier lugar y en todo mo-
mento. Estaempresa de Pal-
mira (Valle del Cauca), reci-
bira $35 millones de pesos.

En conjunto conla Cama-
ra de Comercio Colombo-
Americana (AmCham Co-
lombia), Inexmoday Proco-
lombia, FedEx entregara
también alos ganadoresdel
primer ysegundo lugar, ase-
soria a la medida en temas
de aduanas, marketing digi-
tal y cémo apoyar sus pla-
nes de expansion.(?

Empresas frente
a la pandemia

Jappi, con nueva
avena no lactea

Jappi Avena es el nuevo
producto desarrollado
por la empresa
colombiana Alianza
Team a base de bebida
de almendras que no
contiene azucar anadida,
ni leche. Este producto
se convierte en la
primera avena no

lactea en el pais.

Storytelling
Corporativo

Mafana se transmitira
en vivo y de manera
gratuita el conversatorio
sobre los secretos del
Storytelling Corporativo.
Se transmitira de
manera gratuita a las 5
p.m. en el enlace
https://webinar5.app.exu
r.com/. Estard a cargo de
Felipe Forero, experto
en el tema.

Bancolombia lidera
en Merco Talento

Bancolombia mantiene
la primera posicién en el
escalafon de Merco
Talento 2020. El Grupo
Nutresa continua en el
segundo lugar, en tanto
que Alpina, subi¢ al
tercer lugar. Ecopetrol y
Grupo EPM quedaron en
el cuarto y quinto pues-
to, respectivamente.

Subasta virtual y
solidaria de café

El fin de semana se
realizé la primera
subasta virtual de café
pro-damnificados por el
Covid-19, en el Tolima. Se
recaudo mas de $10
millones para mercados.
El primer puesto se lo
llevé un café tostado por
Amor Perfecto, por un
valor de $455.000 250
grms.

Energia solar en
Smurfit Kappa

Smurfit Kappa desarrollo
este sistema solar
fotovoltaico, llamado
Solar One, en alianza con
Celsia. Son 168 paneles
solares que generaran
cerca de 78 mil
KW/h/afio, con los cuales
la empresa amplia su
aporte a la reduccion del
calentamiento global.



