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TLC en pandemia

T 1 ! pasado lunes en-
L tré en vigencia un

nuevo Tratado de
Jd | Libre Comercio
(TLC). Se trata del acuerdo
entre Colombia e Israel, fir-
mado en 2014, que le abre
la puerta a unos siete mil
productos colombianos a
un mercado de alto poder
adquisitivo.

Este TLC con Israel se
suma a los 16 acuerdos co-
merciales que la economia
colombiana tiene hoy vigen-
tes, desde Corea del Sur has-
tala Unién Europeay desde
Canada hasta el Mercosur.
Unos han tenido mas dina-
mismo que otros y todos en
la mira de poderosos oposi-
tores politicos en el pais.

La crisis econémica des-
atada por la pandemia del
coronavirus no solo ha exa-
cerbadolas criticas al multi-
lateralismo sino también ha
fortalecido los reclamos de
los sectores proteccionistas
alrededor del mundo.

Indudablemente los flu-
jos del intercambio global
de bienes y servicios estu-

vieron dentro de los prime-
ros afectados por el surgi-
miento del coronavirus en
China. A la disrupcién de
las cadenas de suministro
internacional que genera-
ron los confinamientos en
el gigante asiatico siguieron
los choques mundiales a la
oferta y a la demanda en el
segundo semestre del afio.

DeacuerdoalaOrganiza-
cion Mundial de Comercio
(OMC), el comerciointerna-
cional podria experimentar
una histérica caida de hasta
el 32 por ciento, en el peor
de los escenarios. La crisis
de la covid-19 ha asimismo
disparado medidas protec-
cionistas alrededor de bie-
nes y productos médicos y
sanitarios en multiples eco-
nomias.

Unreciente informe dela
Cepal estima en un 20 por
ciento la caida de las expor-
taciones de los paises de
Ameérica Latina y el Caribe,
un poco mayor que la regis-
trada durante la crisis finan-
cierade 2009.

El desplome del turismo

A pesar de la
crisis del
coronavirus los
esfuerzos por
diversificar las
exportaciones
y evitar el
desplome del
comercio son
necesarios”.

y los hundimientos en ma-
nufacturas, mineriay petré-
leo por lademanda deprimi-
da estin explicando un
comportamiento tan pre-
ocupante del comercio in-
ternacional latinoamerica-
no. Entre enero y mayo de

2020 solo cuatro paises de
la regiéon aumentaron sus
ventas externas: Costa
Rica, Honduras, Guatemala
y Nicaragua.

Colombia no es ajena a
esta tendencia regional. De
acuerdo al mas reciente re-
porte del Dane, en el pri-
mer semestre delafiolas ex-
portaciones colombianas
registraron los 15,1 mil millo-
nes de délares, un 25 por
ciento menos que el mismo
periodo de 2019.

Las dindmicas de las ven-
tas colombianas responden
a los patrones generales de
América Latina: un desplo-
me de lasexportaciones mi-
neroenergéticas- en el caso
de Colombia un 39 por cien-
to-y de las manufacturas.

La entrada en vigencia
del TLC con Israel llega en
medio de esta dificil coyun-
tura. El volumen de inter-
cambio con esta nacién del
medio oriente -Colombia
export6 366 millones de d6-
lares el afio pasado- es pe-
quefio en comparaciéon con
eltotal de exportaciones na-

cionales.

No obstante, es una nue-
va puerta que se abre para
que las empresas naciona-
les vendan sus productos al
otrolado del mundo, en es-
pecial, agro y alimentos,
confiteria, flores, farmacéu-
ticos y materiales de cons-
truccion.

A pesar del choque hist6-
rico de la pandemia del co-
ronavirus, o mejor a raizde
él, Colombia no puede
abandonar la apuesta al li-
bre comercio como motor
principal del desarrollo eco-
némico.

El diagnéstico sobre las
falencias estructurales de
las exportaciones esamplia-
mente compartido: Colom-
bia requiere urgentemente
diversificar mucho mas sus
ventas externasy romper la
dependencia alta y peligro-
sa del petréleo y las indus-
trias extractivas.

Asimismo, explotar las
potencialidades de otros
sectores de la economia
como el agropecuario, las
manufacturas y los servi-
cios. Antes de la pandemia
el debate sobre qué tan
abierta era la economia co-
lombiana ocupé primeras
paginas de la prensa econé-
mica. La discusion no pier-
de vigencia.

Pactos por el pais

Julidn oS -
Dominguez &

Rivera | - i

ace 43 afios Espa-

fiafue protagonis-

ta de unos acuer-

dos entre sus sec-
tores politicos y sociales, de-
nominados Pactos de la
Moncloa, que permitieron a
este pais, que pasaba por
una profunda crisis, iniciar
el camino de la moderniza-
cién en temas econoémicos,
juridicos y politicos, y co-
menzar una época de pros-
peridad.

Los Pactos de la Moncloa
hansido paradigma de dilo-
goy convivencia democrati-
ca, dado que los lideres de
diferentes vertientesideol6-

gicas de ese momento en Es-
pafia decidieron dejar a un
lado las profundas diferen-
cias, ante el riesgo econémi-
co y social en que se encon-
traba el pais, que se instala-
ba en la era posfranquista
con un alto déficit, incre-
mentodel desempleoyatra-
so institucional.

Ante la crisis mundial por
la pandemia, no esta de mas
rememorar este modelo de
acuerdos colectivos al que
lleg Espafia en su momen-
to. No habra otra forma de
salir bien librados en un ho-
rizonterelativamente cerca-
no, sin que los paises asu-
man que son necesarios pac-
tos en temas clave.

Acuerdos que aborden
desde la minima observan-
cia delos protocolos de bio-
seguridad para contener el
virus y sus rebrotes, priori-

dades para reactivar la acti-
vidad econémica, generar
empleo y ayudar a la pobla-
cién mas afectada, hasta la
protecciéon de la democra-
cia frente a quienes buscan
aprovecharse politicamen-
te de la emergencia, llevan-
doasaltos al vacio.

Mas ain, acuerdos entre
paises para quelasreglas de
juego conlas cuales se cons-
truyeron 6rganos globales o
sobre las cuales funcionan
el comercio, la seguridad o
la proteccion del medio am-
biente en el mundo puedan
fortalecerse a la luz de los
nuevos tiempos, maltre-
chos por el unilateralismo,
las ‘neodictaduras’ o los po-
pulismos.

De alli la importancia del
llamado que hizo el Presi-
dente Ivan Duque en su dis-
cursodeinstalacion del Con-

En el pais hay

22 Pactos por la
Productividad
entre el Gobierno
y sectores
productivos,
destinados

a generar
crecimiento
economico,
inclusion y
nuevos empleos’.

greso, el pasado 20 de julio,
a trabajar en equipo para
"construir un gran pais”, de-
jandoenclaroquelo que vie-
ne no sera sencillo, por lo
cual, afirmé, es necesario
dejar atras un pasado de di-
visiones y generar un reen-
cuentro de los colombianos
enmedio de las dificultades.

Una expresion fundamen-
tal de esto han sido los Pac-
tos por laProductividad lide-
rados por el Presidente Du-
queylaVicepresidenta Mar-
taLucia Ramirez desde hace
un afno. Son 22 Pactos entre
el Gobierno y sectores pro-
ductivos destinados a gene-
rar crecimiento econémico,
inclusiéon y nuevos em-
pleos, que cuentan con un
avance ponderado del 76%.

En total se han cumplido
459 compromisos y seavan-
zaen 326 mas, con los secto-

res forestal, turismo, cons-
truccion, cacao, moda, soft-
ware, alimentos, carnes,
quimicos, BPO, industrias
del movimiento, economia
naranja, infraestructura,
frutas, farmacéuticos, mine-
ria, lacteos, cafia de aztcar,
hidrocarburos, pescayacui-
cultura, palmay energia.

Estos pactos son una for-
ma concreta de sacar adelan-
teal pais. Sumodelodeapor-
te colectivo debe ser base
para acuerdos en otros te-
mas que nos lleven a superar
la actual coyuntura y a cre-
cer, como la adopcién pro-
funda de las nuevas tecnolo-
gias y la innovacién. Hacer-
los, porencima delas diferen-
cias, sera una forma de asu-
mir de manera positiva ese
nuevo ‘normal’ que hatraido
la pandemia.
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