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Negocios

Fruco, la marca local que pesa
en el portafolio de Unilever

El reconocido sello de salsas, que nacié en 1948 en Cali, ha diversificado mas su oferta

COLOMBIA ES uno de los
pocos paises en el mundo
en los que predomina el
consumo de la salsa de to-
mate sobre el de la mayone-
sa.
En el pais se consume
casiunkilo de salsa de toma-
te al mes, en promedio, por
cada hogar, y en el dltimo
afio el mercado ha crecido
1,6%, segin los datos de
Kantar World Panel.

Asi lo explica Marcela
Chavez, directorade marke-
ting para la categoria de ali-
mentos de Unilever, multi-
nacional que tiene a Fruco
como una de sus marcas
mas representativas.

Por el contrario, dice la
directiva, “somos uno de
los paises que menos consu-
men mayonesa en el mun-
do y en nuestra region. Chi-
le y Argentina se destacan
CON Un CONSUIMO muy supe-
rior, entre 3 y 4 veces mas
que Colombia”.

Justamente, Fruco ‘co-
manda’ ese mercado de la
salsade tomate, tras una his-
toria de 71 afos.

“Actualmente es la segun-
da marca mas grande para
Unilever en Colombia y
cuenta con mas de siete dé-
cadas en el mercado como
lider en la categoria de sal-
sas”, sefiala Marcela
Chavez.

Todo empez6 con Marco
LeoFeldsberg, un austriaco
experto en agricultura y
producciéon de alimentos,
quien fund6 en 1948 aFrute-
ra Colombiana S.A, inician-

do con mermeladas y vina-
gres en un garaje del barrio
Santander, en Cali. En 1950
Felsberg se asocio conel In-
genierode Alimentos llama-
do Félix Zweig, quien desa-
rroll6 las formulas de Ja ma-
yonesa y la salsa de tomate
Fruco. En la década de los
50 se institucionaliz6 a Fru-
quita como imagen de Fru-
co y se inicio a hacer comu-
nicacion a través de medios
masivos.

En 1962 la marca Fruco
fue adquirida por Best Fo-
ods, y se inauguro la nueva
planta de Fruco en Malam-
bo, Atlantico.

En el afio 2000, Unilever
la adquirié con la promesa
de mantener “el secreto del
sabor”. Hoy toda la linea de
Fruco, que ha evoluciona-
do con el paso del tiempo,
se produce en la planta de
alimentos de la capital del
Valle.

Chavez cuenta que en el
2014 Unilever lanzo sulinea
Fruco “Deli”, dentro de las
cuales se encuentran las sal-
5as mayo-mostaza, mayo-
dulce y tartara.

En 2017, coloc6en el mer-
cado su ‘Guiso Casero’ y
este afno dioaconocer laMa-
yonesa Receta Artesanal de
Fruco, un productosin con-

de productos con una mayonesa artesanal. Asi, espera aumentar las ventas este afo.

Marcela Chavez, directora de marketing para Categoria de Ali-
mentos Unilever, habla de la importancia de Fruco. cortesia
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Meta de Petrobras

EFE == -

LA BRASILENA Petrobras
cumplird la meta que se im-
puso de elevar su produc-
cionde 2,64 millones de ba-
rriles diarios en promedio
en 2018, hasta 2,8 millones
de barriles diarios en 2019,
pese a la caida de la extrac-
cién en el primer trimestre,
afirmaron los directores de
la compania.

“Tenemos hechos con-
cretos deaumento dela pro-
duccién que nos permiten
decir que cumpliremos la
meta pese a los resultados
del primer trimestre”, afir-
mo el director de explora-
cion y produccion de la pe-
trolera estatal, Carlos Alber-
to Pereira, en una rueda de
prensa en Rio de Janeiro.

De acuerdo con la firma,
la produccion de la mayor

HA SIDO el crecimiento en el consumo de salsa de
tomate en un hogar colombiano en el ultimo ano,
segun los datos de Kantar World Panel. La demanda
es de casi un kilo al ano. La mayonesa tiene menor
pedido frente a otros paises, dice Unilever.

ROBERTO CASTELLO

Presidente de Petrobras

es sacar 2,8 millones b/d

empresa de Brasil en el pri-
mer trimestre de 2019 se
ubico en 2,46 millones de
barriles de petroleo y gas
equivalente, lo que repre-
senta una caida del 5% en
comparacion con el mismo
periodo del afio pasado.

La produccion diaria de
estos hidrocarburos en los
tres primeros meses se ubi-
co por debajo de la produc-
cion promedio de todo

servantes ni colorantes,
con un empaque de vidrio
| “como en los viejos tiem-
| pos”, que la hace también
| mas amigable con el medio
ambiente, destaca la firma.

La meta es que con este
nuevo producto, la marca
alcance un crecimiento del
6% enventas, dijo ladirecto-
rade marketing parala cate-
goria de alimentos.

“Nuestra receta artesa-
nal hace que la mayonesa
evolucione, llevandola a es-
| tandares mundiales en cre-
' mosidad y sabor, pero so-
bre todo diferenciandola
de las demas. Sin lugar a
| duda un producto con una
i formula superior, doble-
| mentebatida por manos ex-
pertas, que fue creada para
estar en la cocina y mesa de
cualquier colombiano. Su
consistencia y sabor tinico
hard que cualquier plato
quede atin mas delicioso”,
dijo Chavez.

Al lado de las innovacio-
nes, Fruco ha hecho un es-
fuerzo parasumarsealaten-
dencia de consumo saluda-
ble y natural.

“Los consumidores es-
tan dejando de consumir ali-
mentos altos en grasas, azu-
car, sodio, con gluten u
otros ingredientes que con-
sideran no sanos o poco na-
turales, y los cambian por
una dieta balanceada. Por
esto con Fruco nos hemos
encargado de fortalecer
nuestralineas light y baja ca-
lorias”, manifesto la directi-
va.

2018(2,64 millones de barri-
les por dia). Pereira atribu-
y6 esa reduccion a la venta
de algunos activos promovi-
da por Petrobras en su pro-
grama de desinversion, que
incluy6 algunos campos ma-
duros y participaciones en
algunas concesiones en
dreas marinas.

El presidente de Petro-
bras, Roberto Castello Bran-
co, afirmo que la compaiiia
no se arrepiente de que la
produccién hubiese caido
por laventa de algunos acti-
vos, ya que los recursos ob-

Adicionalmente, Unile-
ver esta reforzando creden-
ciales naturales, reducien-
doel porcentaje desodioen

| sus productos, incluyendo
| huevos de gallina libre de

jaulaensus formulas de ma-

| yonesa, y ofreciendo pro-

ductos libres de colorantes
y conservantes.

La extension de la marca
también hasuperadolas sal-
sas, vinagres, mermeladas,
sazonadoras y pasta de to-
mate.

“Nuestramision es acom-
panar a nuestros consumi-
dores en todas sus comidas
conuna amplia variedad de
sabores. Nos hemos encar-
gadode construir y reforzar
credenciales importantes
para los consumidores de
naturalidad”, sostiene la
ejecutiva.

Como parte del fortaleci-
miento de la marca, el afio
pasado cambio la imagen
de todo su portafolio.

Si bien algunos de sus in-
gredientes son locales
como el azicar, los vina-
gres y el almidon, la marca
sigue tras el cultivo de toma-
te industrial en Colombia.

Unilever ha realizado en-
sayos con distintos tipos de
semillas y socios para pro-
bar la viabilidad de la siem-
bra, yaquetodavianoseha
logrado desarrollar una va-
riedad que resista plagas lo-
cales, condiciones climati-
cas locales, y que sea viable
y competitivo, indica la di-
rectiva. @
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L.a meta con este
nuevo producto
- la mayonesa
artesanal- , es
que la marca
alcance un
crecimiento del
6% en ventas”

tenidos permiten invertir
en proyectos mas producti-
vos. “Las desinversiones ge-
neran recursos para inver-
tir en activos que dan mas
produccién, como el pre-
sal. Salimos de activos de
bajo retorno como los cam-
pos maduros para activos
de alto retorno, que tienen
costos de produccion mas
bajos y generan alto valor”,
afirmo el presidente. Agre-
goque la prioridad de las in-
versiones es el presal, como
son conocidas las reservas
en aguas muy profundas.



