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Nueva estacion de carga
de Enel-Codensa

B 3%

EH;LCudensa

Enel-Codensa inaugurd un nuevo punto de
recarga para vehiculos eléctricos en su centro
de servicio de Chia, el cual estara habilitado
para que los usuarios puedan acceder con
mayor facilidad a este servicio. Segtn la compa-
fifa, este punto cuenta con una capacidad de 7,2
kw y prestara el servicio de forma gratuita para
usuarios de vehiculos BMW, Nissan, Jaguar-Land
Rover, Mitsubishi, Kia y Hyundai. corr)

LANZAMIENTOS

Porsche presentara
la nueva Macan

Porsche

Autoelite, importador exclusivo de Porsche para
Colombia, anuncié esta semana la llegada al
pais de la Macan en su versién mas reciente y
renovada, con la cual espera revolucionar el
mercado en el segmento de las SUV premium.
El evento de presentacion sera el préximo
jueves 9 de mayo, en el Café Segafredo de
Bogota, donde estaran presentes las directivas
de la marca e invitados especiales. corr)

LANZAMIENTOS

BMW X2 M35i ya estd
disponible en el mercado

BMW

Desde su llegada al pais hace un afio aproxima-
damente, la BMW X2 vuelve a robarse las
miradas del consumidor colombiano, esta vez,
con la llegada de su version M35i, una propues-
ta de la linea M Performance, cuenta con un
motor TwinPower Turbo de cuatro cilindros y 2.0
litros, que entrega 306 caballos de potenciay
consigue acelerar de 0 a 100 kilémetros por
hora en solo 4,9 sequndos. (CDRA)

en estado de liquidacién.
MICHAEL KENNETH BUGGS
Liquidador

En cumplimiento de lo dispuesto en el Articulo 232 del
Codigo de Comercio, la Sucursal CHENEGA INTERNATIONAL
CONSULTING SUCURSAL COLOMBIA identificada
NIT. 900.948.345-1 informa a sus acreedores que se encuentra

Renault
mantiene el
primer lugar
en ventas

AUTOMOTOR. CHEVROLET
PERMANECE EN LA
SEGUNDA POSICION Y LA
DIFERENCIA FRENTE AL LIDER
ES DE 1.389 CARROS, POR LO
QUE LA EMPRESA ESPERA
QUE SEA UNA SITUACION
TEMPORAL EN EL MERCADO

BOGOTA

Este afio la pelea por el li-
derato de las ventas de carros
en Colombia sigue vigente en-
tre Renault y Chevrolet y la di-
ferencia se sigue aumentando.
Enmarzo, la puntaenventasla
tomd la francesa, ganindole a
laestadounidense por 154 uni-
dades comercializadasy segan
los mas recientes regisiros de
Fenalco-Andiaabril, Renaultya
havendido en el afio 1.389 uni-
dades mas.

Entre las lineas que se des-
tacan en el informe de la fran-
cesaestiaelalzade11,4% quetu-
vieron las ventas de la Renault
Duster, que también se quedod
con el liderato del carro mas
vendido en el acumulado del
afio. A estele sigue lalinea San-
dero, que a pesar de lograr ven-
tas por 3.229 unidades; solo 51
menos que la Duster, cay6 5.9%
frente alacomercializacién que
habia logrado en el acumulado
a abril del afio pasado.

Por el lado contrario, la
caida de Chevrolet, que en el
afio reporta una baja en las
ventas totales de 15%, se pue-
de atribuir en parte, a la me-
nor comercializacion del
Spark, que cayd 41.4% con
2.989 unidades vendidas.

En este punto es importante
destacar, que la Duster fue la

Juliana

Rico

Directora Camara
Automotriz de la Andi

“El liderato de Renault se
viene presentando hace
varios meses, y es bien
recibido que las

dos ensambladoras de
Colombia continiian
siendo las primeras”.

Luis Salem

Director de mercado
GM Suramerica Qeste

“El liderazgo de Renault
en el mercado local es algo
tactico, sin embargo, es
importante sefialar que
Chevrolet lleva mds de 17
anos como lideres del
mercado”.

Siganos en:

www.larepublica.co
Con el informe completo de Andemos para
el cerre de ventas de abril.

anica del top cinco en lineas
vendidas, que logré mejorarsus
ventas frente al afio pasado, ya
quelas cuatroreferenciasquele
siguieron en el podio bajaron
sus ventas en 2019.

Este comportamiento tam-
hién explicalaleve disminucion
que sufrié el sector en abril,
cuando se vendieron 0,1% uni-
dades menos que en el acumu-
ladoa2018.Eneste cuartomes,
las unidades comercializadas
llegaron a 74.314.

ASI VAN LAS VENTAS
DE CARROS EN 2019
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Apesar, dequeesteesunleve
retroceso, frente a la variacion
de marzo, cuando se habiadado
un crecimiento de las ventas de
0.6%, pasando a terreno positi-
voyrecuperandose delabajade
2,6% y 1% de enero y febrero,
lasempresas son positivasy es-
peran que 2019 siga mejoran-
do los nameros.

Y es precisamente Chevrolet,
una de las marcas, que espera
mejorar y volver a recuperar el
terreno perdido frente asucom-
petidor. Segan Ernesto Ortiz,
presidente de General Motors
SurameéricaOeste, “sibien ellide-
Tazgo en ventas es importante,
para nosotros es todavia mas
importante tenerelliderazgoen
marca, ensatisfaccion de clien-
tes, ensuperarexpectativas, es-
taren cadadetalle, y como con-
secuencia liderar ventas™.

Sobre las cifras que mues-
tran aRenault como lider, el eje-
cutivo sefialo en el lanzamien-
to de la All New Captiva, que
“esto recién empieza y vamos
a estar comercializando y ven-
diendo no solo la nueva Capti-
va, sino todo nuestro nuevo
portafolio, que ya tiene cuatro

Hibridos y eléctricos crecieron

BOGOTA

Segan el informe de la
Asociacién Nacional de Movili-
dad Sostenible (Andemos), en
abril la industria presento
una variaciéon de -2,1% en
comparacion al mismo mes
del 2018. Sin embargo, el
segmento de hibridos y eléc-
tricos mostro un crecimiento
de 484.8% frente al mismo
mes del afio pasado.

“En el acumulado del afio,
los coches hibridos eléctricos
(HEV) son los que lideran el
segmento con 300 unidades

alcanzadas, equivalente a un
incremento  positivo de
5.900,0%", asegurd Andemos.

Segun la Asociacion, hasta
la fecha las nuevas tecnologias
han logrado un total de 596
registros. “KIA ocupa el pri-
mer lugar del segmento con
204 nuevos registros en el
acumulado, seguido por Re-
nault y BMW, con 115 y 70
unidades, respectivamente”,
subray6 Andemos.

A este buen momento por
el que pasan estos vehiculos,
se le suma que el segmento

26,9%

FUE LA DISMINUCION DE
CHEVROLET EN ABRIL, LO QUE
AFECTO LA RECUPERACION QUE
ESTABA TENIENDO EL SECTOR.

de motos eléctricas alcanzé
un aumento de 124,7% en
abril. “La marca Starker es la
que lidera este segmento con
una variacion de 143,8%",
agrega el informe.

Vale la pena destacar que
en el reporte mensual se
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Ventas del mes

B Ventas acumuladas

TOP POR MARCAS
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Se recuperan la mayoria de referencias

Al dividir las ventas por referencias, el segmento de automoviles y
de Vans son los Unicos que caen en el acumulado del afio (ver
grafico) con una baja de 6,8% y de 9% frente a las cifras a abril de
2018, mientras que las otras siete referencias muestran recupera-
ciones lideradas por los cuatriciclos que subieron 134% al vender
68 unidades. A esta categoria le sigue un alza de 35,8%en la
venta de comerciales carga, de 9% en taxis con 3.097 unidades
comercializadas y de 7,3% en comerciales de pasajeros; eviden-
ciando una tendencia de mejora en la economia.

nuevos modelos y ademas te-
nemos otros cinco para lanzar
en lo que queda del afio”.

Renault no se quedara quie-
to y tiene las expectativas de
ventas puestas, entre otras li-
neas, en el reciente lanzamien-
todela compaiiias,laSUV Kwid,
que entregd oficialmente al
mercado en abril.

Respecto alas proyecciones
que tiene la empresa de este
vehiculo, Fabidn Rodriguez, ge-
rente de marketing de la em-
presa francesa, sefialé que la
expectativa de ventas es de
6.000 unidades al cierre de
2019 y de 8.000 matriculas a
2020, conel fin de que “el Kwid
seaelvehiculo masvendidodel
pais”. El afio pasado este lide-

rato se lo quedo6 el Chevrolet
Spark, modelo del que los co-
lombianos pusieron a circular
13.552 vehiculos nuevos.
Sobre las proyecciones de
ventas para 2019, Juliana Rico,
directora de la Camara Auto-
motriz de la Andi, sefialé que
desde la Asociacion ven que
“con la proyeccion de creci-
miento de 3,5% del PIB nacio-
nal, podemos estimar 265.000
unidades, lo cual significaria
un incremento leve respecto al
afio pasado. Ademas, vale la
penadecir que el sector sereac-
tiva mas en el segundo semes-
tre, porque asi se comporta el
ciclo del sector de vehiculos”.

LILIAN MARINO ESPINOSA
@LilianMarino

484,8% en abril

evidencia que en el acumu-
lado, el segmento de motos
eléctricas alcanzé un total
de 799 unidades, mientras
que el segmento de motos
logré un volumen de 48.000
unidades durante abril, es
decir “un aumento de 4,6%
frente al mismo mes de
2018”, dijo Andemos.

Pero, no todos los segmen-
tos presentan comportamien-
tos positivos, pues la baja en
vehiculos impulsa que duran-
te lo corrido del afio el sector
acumule 74.423 unidades

vendidas, es decir una caida
de 0,2% frente al mismo perio-
do del afio anterior.

“Durante el mes la caida
en ventas del segmento de
automoviles, que registré
una variacion negativa de -
9.6%, fue influenciado por el
comportamiento de Chevrolet
(-26,9%) y KIA (-8,5%), lo que
afecto la recuperacion que se
estaba presentando”, dijo
Oliverio Enrique Garcia, pre-
sidente de Andemos.

PAOTA ANDREA VARGAS RUBIO
pvargas@larepublicacom.co
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“Empezaremos a movernos de
Tucarro.com hacia MercadoLibre”

BOGOTA
Luegodelograruntotal de 14
millones de visitas por mes y
660.000 publicaciones nuevas
de vehiculos durante 2018, Tu-
carro.com cerrd el primer tri-
mestre de 2019 con un creci-
miento en ingresos de 27%
aproximadamente.
Asiloconfirmé aLR el geren-
te de la plataforma, Philippe
Fossaert, quienresalto que este
afio el foco de atencion estara
centrado en el mercado de mo-
tocicletas, asicomoenel de ciu-
dades secundarias.

:Comovalarelacién con Mer-
cado Libre?

Vamosaempezaramovernos
de TuCarro hacia MercadoLibre,
que es el duefio de la marca des-
de el afio pasado. La idea es que
el cliente encuentre todo lo que
necesita ahi.

<Como fu el cierre del primer
trimestre para la plataforma?

Aunqueel mercado de nuevos
no crecio, hay que decir que me-
jor6 porque venia decreciendo
3% por afio. El mercado de usa-
dos, por su parte, creci6 8% y ve-
nia creciendo solo 1% por afio
desde 2016. En ese sentido, los
ingresos registraron un creci-
miento de 27%.

&Cudl es el segmento que mas
se estd moviendo?

Usados, en particular
vehiculosdebajagama, por
debajo de $35 millones y
los de media gama que lle-
gan a $50 millones.

Y ;jcudles sonlos carros
méaspublicados hastaaho-
ra?

El top 5 actualmente lo
conforman el Chevrolet Aveo,
el Renault Logan, el Mazda 3,
el Chevrolet Spark GT y el
Renault Sandero.

Tucarro.com

(--)

" Juan Camilo
- gt Pachén
ol Gerente Marketplace
4 de Mercado Libre.

“En Mercado Libre las
compras de autopartes
crecieron 35% en 2018.
Esto refleja el potencial de
las plataformas online en
la participacion de
mercado de la industria”.

.Y en el segmento de mo-
tos?

La méas publicada es la Ba-
jaj Pulsar NS 200, seguida de
la Yamaha BWS AT 125, la
Kymco Agility 125, la Yamaha
BWS X Motardy Yamaha FZ16.

iCuiles son las ciudades
que mas se estin moviendo en
1a plataforma?

Hoy en dia, nuestra deman-
da esta bastante concentrada
en Bogota, Medellin y Cali, ahi
esta el 85% del trafico.

;Qué otras ciudades han
mostrado potencial?

Nuestra apuesta de creci-
miento esta en ciudades se-
cundarias, estamos siendo
agresivos en la costa con alzas
de 40%, y el eje cafetero tam-

bién es uno de los

focos principa-

les que tene-
mos.

4Cual esla expectativa de cre-
cimiento gue se tiene este afio?

Paraz2o19lametaquenoshe-
mos planteado era poder cre-
cer alrededor del 20%, sin em-
bargo, nos hemos encontrado
conun arranque de afio bastan-
te positivo, con lo cual las me-
tas se van areplantear para que
sean ma4s agresivas y acordes
con lo que esta pasando.

¢;Para ello a qué segmento le
apuntaran?

Enmotos vemosun potencial
gigantesco, en Cali, por ejemplo,
30% de los hogares tiene al me-
nos una moto, mientras que en
Bogota estamos alrededor de
15% de los hogares. Por eso al
cierre de afio aspiramos dupli-
car el crecimiento.

iQué alianzas tienen?

Las alianzas que tratamos de
fomentar es con los concesiona-
rios y compraventas. Nuestra
oferta de valor es que la persona
que busca encuentre mas de
1.000 concesionarios que publi-
cansuinventariodevehiculosen
nuestra pagina.

Elafio pasado la Feria Comer-
cial Tucarro fue un éxito, ;serea-
lizara este afio?

El foco no va a estar centrado
en una sola feria, nos queremos
sumar a dias especiales como
Black Friday y el CyberWeek. La
ideaescontarconvariasferiasen
el calendario e-commerce.

4Cual es el perfil de los nave-
gantes?

El 40% es gente entre 25y 34
afios, millennials, que son muy
digitalesy quebuscandocumen-
tarse mucho antes de comprar.
Hemos visto que la gente que se
mete a nuestros portales tiene
muchas sesiones, pues mira va-
rias opciones. En promedio una
persona ve seis publicaciones
distintas por visita.

<4 Como esta el porcentaje de
hombres y mujeres?
Una cosa que me ha impre-
sionadomuchoenestetemaes
. queestamosalrededorde 60%
. hombresy40%mujeres, hace
' unpardeafioslaproporcién
era de 72%, por lo que he-
mos visto que cada vez las
mujeresusanmasnuestra
plataforma.

¢Hay algin horario
especial de trafico?

En nuestra pagina
hemos podido notar
que la mayor actividad
es entre las 6:00 p.m.y
las 9:00 p.m.

CESAR D. RODRIGUEZ FLOREZ
cdrodriguezglarepublica.com.co

Philippe Fossaert, gerente
de TuCarro.com, entregé
detalles del plan de
expansion que tiene la
compaiiia de cara a la
temporada 2019.



