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Las empresas que peor rendimiento en utilidades reportaron para el tercer trimestre del

afio han sido Celsia, con -78,1%% v la petrolera Ecopetrol, con -65,3%

Los primeros resultados financieros del tercer trimestre de 2020 ya fueron publicados. La
reactivacion economica se ve reflejada en los nameros positivos de las empresas en
comparacion con el periodo inmediatamente anterior, sin embargo, hay algunas que incluso

crecieron con respecto al tercer trimestre de 2019.

El caso que mas destaca es el de Grupo Exito, empresa que registré un crecimiento de
369,6% en su utilidad con respecto al mismo periodo de 2019. Los ingresos operaciones de

la comparfiia de julio a septiembre de 2020 fueron $3,6 billones.

Carlos Mario Giraldo Moreno, presidente Grupo Exito, explicé el comportamiento, “los
resultados de Grupo Exito evidenciaron que la estrategia omnicanal y la innovacién son
grandes diferenciales para enfrentar las condiciones del mercado”. En este periodo, la
empresa logro $1 billon de ventas a traves del comercio en linea, un réecord historico para

Exito.

Otro caso de utilidades positivas es el Grupo ISA, compafiia que logro $483.767 millones,
un aumento de 19,2% frente al mismo periodo de 2019. La empresa tuvo ingresos

operacionales de %1,7 billones.

Por su parte, Grupo Nutresa fue otra compafiia cuyas utilidades quedaron en terreno
positivo para el tercer trimestre de 2020, al llegar a2 un total de $142.291 millones, 7,17%

mas gue el mismo periodo del afio pasado.

Entre las empresas que ganaron, pero no crecieron en sus ganancias frente al afio pasado,
el caso mas drastico es Celsia, compafiia que tuvo $69.000 millones de utilidades, lo que
representa una contraccion 78% con respecto a 2019. Los ingresos de operaciones de
Celsia en el tercer trimestre del afio fueron $819.008 millones, lo que representa 16,77%

menos que el afio pasado.

La petrolera mas grande Colombia y la segunda mas grande de la region tampoco logro
crecer frente al tercer trimestre de 2019. Ecopetrol disminuyo sus utilidades 65,3%, lo que
representa $1,16 billones, mientras que los ingresos operacionales de la empresa fueron

12,32 billones, 31.6%, menos que en &l mismo pericdo de 201.

Otras empresas que se suman a las que ya reportaron son Tecnoglass, Frontera y la BVC.
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