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Gates deja junta de Microsoft

La gigante tecnoldgica Microsoft anuncid que su
cofundador Bill Gates deja la junta directiva de la
compafiia para dedicarse mds a la filantropia. ars
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TRES COLOMBIAS
MAS EN EL PLANETA

Tros el rechazo de Rusia a un
recorte en lo produccién de pe-
tréleo, Arabio Saudita respon-
di6 con el anuncio de elevar su
produccién a 12,3 millones de
barriles diarios. Es un aumento
de 2,5 millones de barriles.
Solo ese aumento es como si
aparecieran ofras tres Colom-
bias que empezaron g extroer
y ofrecer crudo odicional. Esa
es la guerra del petréleo que
enlogquecié los mercados finan-
cieros la semana que pasé.

NO SEDETIENE EL
AUMENTO DE REMESAS

Los giros que envian a sus fo-
milias los trabajodores que vi-
ven en el exterior no paran de
crecer, pero también es cierto
que van moderando el ritmo
de gumento. En el afio comple-
to terminada en enero, llega-
ron USS 6.755 millones, lo que
significa un incremento de

6,3 %. Esa tasa de cumento,
que sigue siendo notable, vie-
ne bajondo desde abril del
2018, cuando el crecimiento
llegd a ser de 18,8 %.

UNA VACA PARA LA
DEUDA PUBLICA EXTERNA

Si se tratara de reunir enfre fo-
dos, cada habitante de Colom-
bia le deberia al resto del mun-
dounos $ 5,6 millones. La deu-
da externa pablica del pais ter-
miné el 2019 en USS 73.800
millones, y al dividir por el nG-
mero de habitantes, la deuda
por persona es de USS 1.480.
Teniendo en cuenta que en pro-
medio cada hogar fiene tres
personas o algo mds, la deuda
externa piablico por hogar se-
riade 5 18,5 millones.

EL IMPUESTO DEL
IVA EN REVERSA

Los hogares de unos 13 millo-
nes de personas recibirdn una
compensacién por el IVA, que
completard § 1,5 billones al
afio. Sl el cdlculo de dicha com-
pensaci6n corresponde a lo
que esa parte de la poblacién
paga por el impuesto, significa-
ria que esas personas —el 2796
de los habitantes del pais—
solo pagan el 2,4 56 del IVA que
se recauda, quizds por su bajo
consumo y la informalidad del
comercio que frecuentan,

Carne bovina al exterior

En el primer bimestre del 2020, Colombia exportd
mds de 4.500 toneladas de carne bovina a 8 palses
del mundo. E127 % se fue a la Repdbiica Libarwsa

‘La publicidad es otra
manera de contar la
historia de un pais’

José Maria Raventds, un guru del tema, creador de
memorables campanas como la del Tigre de
Suramericana, sostuvo una charla con EL TIEMPO.

Quién lo creyera, pero
hubo una vez en Colombia
-inicios del siglo XX- en la
que los problemas de flaci-
dez, caida, tamafio y belle-
zadel busto en las mujeres
se ‘solucionaba’ en un par
de meses tomando ‘Pildo-
ras Orientales’, traidas en
exclusiva desde Paris por
J. Raité, su tinico prepara-
dor, reza un anuncio de
marras.

Eran tiempos en los que
las damas acostumbraban
a usar corsés importados
desde Estados Unidos o Eu-
ropa para lucir esbeltas y
refinadas; los hombres, fi-
nos sombreros y mullidas
ruanas; se promociona-
ban medicinas milagro-
sas, sin mayor control sani-
tario, para todo tipo de en-
fermedadesy sin tener cer-
teza de su efectividad;
mientras que los bancos
hacian gala de solidez pu-
blicando su capital: dos,
tres, cuatro millones de pe-
sos, suficientes paraenton-
ces, cuando casi cada po-
blaci6n del pais tenia una
de estas entidades.

Hasta hubo uno (el Ban-
co de Bogotd) que montd
una sucursal en un moder-
no avién de la época para
llegar hasta algunosterrito-
rios alejados de la patria,
constituyéndose en la pri-
meray finicaentidad finan-
ciera en el mundo en con-
tar con aerobanco (1968).

Casos como es0s, que re-
tratan distintos momentos
de la historia colombiana,
desde sus albores hasta la
actualidad en todos los
frentes -moda, salud, be-

lleza, medicina, finanzas,
autos, seguros, bebidas
hay cientos de miles, y no
precisamente en textos de
historia patria, de esos que
ya poco se ensefian en es-
cuelas y colegios. Se en-
cuentran compilados en
cerca de medio centenar
de libros que contienen
avisos publicitarios que da-
tan, Incluso, desde 1880,
Dicha coleccién es fruto
de la pasi6n de un hombre
que vivey harespirado pu-
blicidad desde el momen-
to mismo, por alld enla dé-
cada de los afios 60, en el
que se diocuenta de quelo
suyo era esto y no la inge-
nieriamecénica, justoaun
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SURAMERICANA

con todo el prestigio de Suramericans

DE DEPOSITO ESTAN
MEJOR QUE NUNCA
EN RENTABILIDAD!
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SOMOS UNOS TIGRES EN MULTIPLICAR SU INVERSION

FINANCIERR

¢Quién no recuerda el Tigre de Suramericana? Detrds de esa publicidad estd el
catalén que tiene en su coleccién privada mds de 150.000 piezas de todo el mundo.

semestre de obtener su ti-
tulouniversitario. José Ma-
ria Raventds, espafiol de
nacimiento y colombiano
més que de corazén, por
afios se ha dedicado a esta
pesquisa minuciosa, mu-
chas veces con lacomplici-
dad yayudadeamigos y fa-
miliares.

Con algo de modestia y
mucho orgullo enfatiza
que su coleccibn (de avi-
sos publicitarios) supera
las 150.000 piezas de todo
el mundo; claro, muchas
de estas tienen su incon-
fundible sello personal.

“La Universidad Boliva-
riana de Medellin cre6 el
Museo Nacional de la Publi-
cidad, solo tienen unos po-
cos avisos, muchos de es-
tos tomados de los libros
que heeditado”, comenta,
como queriendo dejar en
claro que lo que viene ha-
clendo desde hace mas de
cinco décadas se constitu-
ye hoy en un legado que
quiere dejar para las gene-
raciones actualesy venide-
ras, nada mis que eso.

Catalan en Cartagena
Llegd a Colombia en
1952 con apenas 12 afios,
cuando su familla huia de
las inclemencias proplas

de laguerra civil espafiola,
por aquel entonces.

"Afin vestia de pantalén
cortoyrecuerdo quellega-
mos a Cartagena en plena
fiesta nacional (20 de ju-
lio), pero no lo sabia. Lo
tengo muy presente por-
que era un dia entre sema-
na y cuando le pregunté a
un moreno alto -el segun-
do que vefa en mi vida-
qué celebraban, respon-
dié algo enojado por mi ig-
norancia, que el diaen que
se habfa expulsadoalos es-
pafioles de estas tierras,
parami asombro”.

Pese a la corta edad que
tenfa y al tiempo que ha
permanecido aqui, adn
conservaese acento incon-
fundible delos espafiolesy
eldesparpajo al hablar, sin
medir mucho sus pala-
bras, claro, sin ninguna
mala intencién.

Nuestro encuentrose da
en el norte de Bogota, en
una tradicional panaderfa
de donas, ubicadaenlaca-
rrera 15 con calle 97,

De inmediatodejaencla-
ro que el propésito de co-
leccionar cuanto aviso pu-
blicitario cala en sus ma-
nos nunca fue hacer li-
bros, idea que surgi6 con
el tiempo cuando se dio
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" José Maria
Raventds, con su
labor en publicidad.
ha puesto plezas
claves de la historia

de Colombia
FOTO: ARCHIVO

cuenta de que “esos avisos
sonel ejede todoy lapubli-
cidad, la inica disciplina
que permite conocer la his-
toria completa de un pais
desde todo punto de vis-
ta”. Por eso, lo primero
que hizo cuando creé su
agencia fue prohibirles a
sus colaboradores botar a
la basura las piezas que se
elaboraran alli.

Sus primeros contactos
con esta disciplina, como
¢l lallama, se dieron cuan-
do trabajaba con la familia
Pacheco, duefiadel Grupo
Colpatria, hoy asociado
con Scotiabank.

Un buen dia, recuerda,
slendo parte del equipode
colaboradores de la capita-
lizadora de dicha organiza-
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cién, lo enviaron a un co-
mité que debia definir laes-
trategia de la compafiia
para impulsar sus produc-
tos de ahorro, la cual se
montd sobre la base de un
par de ideas que aportd, lo
cual le dio luces de que ese
era el camino. La razén,
“la estrategia ruvo un éxito
rotundo”, recuerda.

Del puma al tigre

A partir de entonces,
José Maria no se ha desliga-
do de la publicidad, a la
cual, después de cosechar
grandes éxitos, sigue vin-
culado de distintas mane-
ras. Estd en su ADN, como
¢élmismo lo reconoce ame-
dida que devela anécdota
tras anécdota o describe
como se hicieron muchas
de esas campafias que no
solo revitalizaron las ven-
tas y las imigenes de gran-
des compaiiias, sino que
aln permanecen en la
mente de cientos y siguen
siendo referente en algu-
nas aulas universitarias.

Ha hecho de todo en

este campo y con casi to-
dos los anunciantes posi-
bles del pais, no solo avi-
s0s, Cred premios, promo-
vié congresos, encuen-
tros, festivales, fundé la re-
vista P&M, iniciativas que
le valieron sendos recono-
cimientos, pero no tantos
como los 155 premios que
hay en su ‘egoteca’, pro-
ducto de sus aciertos.

Mucho de esto se gesto

enlas oficinas de Puma Pu-
blicidad, su agencia. Crea-
da en 1968 y en donde se
idearon esas grandes y re-
cordadas  campanas,
como la que le dio vida al
famoso Tigre de Surameri-
cana, a inicios de los aflos
70, o el eslogan de ‘Colom-
biana, la Nuestra’, dos de
las que estdn mds cerca de
su corazon por el impacto
alcanzado hasta hoy.

Como estas, hay cientos
mis que darian para copar
pdginas enteras, porque
su creacion estd llena de
experienclas, anécdotas,
horas y dias enteros de tra-
bajo sobre el papel.

“Eran tiempos en los
que los creativos nos re-
unfamos con los presiden-
tes de las compaifiias, quie-
nes estaban muy involu-
crados con sus marcas,
cuando las empresas te-
nian una sola agencia que
les manejaba todo, no
como ahora que tienen
una para cada cosa, lo que
hace que se plerda, mu-
chas veces, esa unidad de
criterio esencia en la publi-
cidad®, dice con algo de
nostalgia,

Vivirla publicidad

¢Es dificil en estos tiem-
po de revolucion tecnol6-
gica hacer buena publici-
dad? le pregunto tratando
de hallar explicacién a la
poca presencia hoy de los
anunciantes, sobre todo,
en los medios impresos.

“La publicidad no se
pierde, esti metida ahi,
siempre estard presente
en cualquier canal de difu-
sién, la gente todavia usa
el papel y le cree al papel.
Es algo que los jovenes no
conocen bien porque no
leen, pero son los que mis
influyen”, dice.

Sostiene que siempre
buscé que la publicidad
fueraefectiva, que lagente
tuviera recordacién de
marcas... “no era vender
un avisoy ya, era vivirlo®.

Algo que no sucede con
frecuencia hoy, lo que lle-
vaaquelas personas nore-
cuerden las campafias que
se hacen, dice al tiempo
que me reta a recordar
una reciente... La verdad,
no se me vino a la mente

ninguna,



