Especial_ Estaciones de servicio

Con el
| programa de
fidelidad Puntos
. Texaco, busca
aumentar la
penetracion en
el mercado.

TEXACO ACELERA EN 2019

Mas de 500 estaciones de servicio, 200 empleos directos
y 10.000 empleos indirectos reflejan la solidez de una
compaiiia que bordea los 100 afios de operaciones en el
pais, y que en 2019 ha anunciado “va por mas”.

nnovar y expandirse a través de socios es-
tratégicos es el propésito de Texaco Colombia
para el afo en curso. Esta apuesta se apalanca
no solo en sus combustibles, que la han defi-
nido como una compaiiia diferente, sino en un
plan que se apoya en el crecimiento de terceros para

lograr el propio.

Esta vision de crecer con
Colombia es la que ha permitido
que ya sean mas de 500 las es-
taciones de servicio de la marca,
una presencia que la ha puesto
entre las empresas mas impor-
tantes del mercado nacional,
con participaciones que en al-
gunas ciudades superan el 20%
del mercado; y “con todas las
oportunidades para aumentar”.

Asilo ha manifestado Ménica

Este ano
Texaco le
apuesta al
crecimiento
de sus socios
estratégicos,
que le
permitira su
consolidacion.

Albornoz, gerente de combustibles de Texaco Colombia,
quien senalé que para lograr este crecimiento, Texaco
va a trabajar en el servicio al cliente con valor agregado.
Esto es, “brindar lo mejor a sus usuarios, posicionando
un producto de alta calidad como lo es el combustible
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Texaco, que se distin-
gue por ser aditivado
con Techron”.

Este ultimo per-
mite limpiar los se-
dimentos que se
acumulan en el motor
para lograr un mejor

Para Ménica Albornoz,
gerente de combustibles
de Texaco Colombia, todo
lo anterior se enmarca en
“innovar cada vez mas el
negocio y generar valor
para nuestros clientes y
socios estratégicos”.
Estos esfuerzos vienen
acompanados de iniciati-
vas de mercadeo impor-
tantes para aumentar la
penetracién. Es el caso
del reciente lanzamiento
del programa de fidelidad
Puntos Texaco, una plata-
forma que, en palabras de
Albornoz, "permite tener
conectadas las estaciones
de servicio inscritas en
el programa, de tal ma-
nera que los colombianos
pueden ir a una estacién
de servicio Texaco, 'tan-
quear’ e ir acumulando
puntos, para redimirlos
en combustible gratis en
el momento que quieran
en cualquier estacion”.
Todo lo ante-
rior sin descuidar
oportunidades
vinculadas  al
mercado, como
lo pueden ser
los nuevos linea-
mientos a través
de los Planes de

desempefio, lo cual se Monica Ordenamiento
traduce en una mayor Aé?gﬂ‘;?gz Territorial (POT)

vida util para los auto-
motores, mas eficien-
cia en el consumo y
menores costos de man-
tenimiento y reparacion.
Texaco lo ha denomi-
nado como ‘combustible
inteligente’, por ser un
producto con alto rendi-
miento que ha logrado la
marca luego de décadas
de investigacion y desa-
rrollo de un producto de
primera categoria.

Combustibles
deTexaco

y otras inversio-
nes o negocia-
ciones que estan
en evaluacién por parte
de la marca.

Texaco, la Gnica mul-
tinacional estadouni-
dense en el segmento de
combustibles en el pais,
“seguird generando no-
vedades y realizando mo-
vimientos que sin duda
darén de qué hablar”,
agrego Albornoz. bl
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